Trias dla London Live

PKO BP London Live — pierwszy tak duzy festiwal
polskiej muzyki rozrywkowej za granica, byt
rownoczesnie sprawdzianem dla nowych kurtyn
diodowych firmy Trias, obstugujacej multimedialnie
to wydarzenie. Ekran o prawie o 100 m kw,
stworzony z HiLed Curtain, stanagt w centralnej
czesci sceny, a rozdzielczos¢ kurtyn — 18 mm

na PKO BP London Live to: 2 ekrany projekcyjne
Stumpfl o wymiarach 6,10 x 3,43 (umieszczone
po bokach sceny); MorisLED Strip Curtain 110
m kw (ekran nad sceng); 2 projektory BARCO
R20; 22 plazmy 42" (VIP room, foyer), 9 plazm
bezszwowych (VIP room). Wrazenia stuchowe

i wzrokowe nie z tej ziemi!

Atvertin zainstaluje 1500
ekranow LCD w Tesco

Spotka Atvertin planuje w ciggu najblizszych kilku miesigcy zainstalowac

w sieci hipermarketéw Tesco zintegrowany system blisko 1500 ekrandw
LCD. System digital signage zostanie zainstalowany w 52 hipermarketach
Tesco w Polsce. Ekrany o przekatnej 42 cali, w sredniej liczbie 28 sztuk na
hipermarket, montowane beda przy gtéwnych ciagach komunikacyjnych

i wySwietlg powtarzalne, trwajgce 275 sek., petle programowe, sktadajgce sie
ze spotow reklamowych oraz uzytecznych informaciji o ofercie i dziataniach
pro-klienckich sieci Tesco. System, dzieki wspotpracy z instytutem
badawczym Pentor Research International, umozliwia planowanie i zakup
ekranow w oparciu o analize wskaznikow mediowych (zasieg, czestotliwosc,
GRP, CPP, CPT) dla grup docelowych, przyjetych wg standardu TGI. System
dostepny bedzie dla klientéw poprzez przegladarke internetowa. Ponadto od
lipca 2008 r. prowadzone jest badanie DigitalSignage Track, ktore pozwoli
na planowanie kampanii w oparciu o aktualizowane w cyklu tygodniowym
dane na temat widowni sieci ekranow — populacji dokonujgcej zakupow

w hipermarketach Tesco. Klienci spotki korzystajgcy z DigitalSignage Track

i systemu planowania beda mieli dostep do zbioru danych zawierajacego
informacje o zwyczajach zakupowych ok.10 tys. klientéw Tesco. Na zlecenie
klienta wykonywane beda réwniez badania wykazujgce skutecznos¢ reklamy.
Poza tym w ofercie znajdzie sie takze ustuga profesjonalnej produkciji
dedykowanych nosnikowi spotow reklamowych badz przekazanie klientowi
know-how w tym zakresie.
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Swietnie oddata wizualizacje. Pozostaty uzyty sprzet

Nosniki typu transit
w technologii 3D

CAM Media wprowadza na rynek transit layouty reklamowe
wykorzystujgce efekt trojwymiaru. Pierwszg kampanig
zrealizowano dla LG Electronics. Dotychczas tworzone
kreacje to ptaskie obrazy. Teraz reklamodawcy zyskuja
mozliwos¢ tworzenia bardziej ztozonego, wielowymiarowego
obrazu, ktory przykuwa wzrok. Format 3D Full Back jest
montowany na tytach warszawskich autobuséw Scania
OmniCity, wyposazonych w ptaski panel reklamowy.
Kampania testowa, w ktérej po raz pierwszy wykorzystano
efekt 3D zostata zrealizowana dla LG Electronics.

Efekt tréjwymiarowosci w realny sposob oddaje obraz
promowanych telewizoréw LCD Full HD.

Kampania 7Days

Ruszyta nowa kampania promocyjna marki 7Days, ktéra
potrwa do konca listopada 2008 r. Najnowsza akcja

,7 razy do Hollywood” nastawiona jest na wielokanafowe,
interaktywne dotarcie do grupy docelowej. ,Konsumenci
croissantow 7 Days to mfoda, dynamiczna grupa, dlatego
w naszych dziataniach promocyjnych musimy szybko
dostosowywac sie do zmieniajgcego sie mtodziezowego
stylu zycia. Internet i mobile to intuicyjne kanaty komunikacji
zapewniajgce skuteczng, pozadang przez nas interakcje”

— powiedziafa Alina Baniecka Dyrektor Marketingu Chipity.

Agencja mobijoy! przygotowata kreacje, promocje i cafoscio-
wa obsfuge interaktywnego serwisu www oraz wspierata akcje

dziataniami z zakresu marketingu mobilnego. Komunikacja
reklamowa promaocii zostata zrealizowana przez agencje G7.
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POS TV w delikatesach
,Piotr i Pawet’

W wyniku wspotpracy delikatesow ,Piotr i Pawet” z firmg
Call2Action w sklepach sieci pojawi sig POS TV, czyli telewizja
w miejscu sprzedazy. Ekrany, zainstalowane w strefie
przykasowej, prezentujg produkty dostepne w sklepach

,Piotr i Pawet”. Pierwsze 46 nosnikow pojawito sie w sklepach
w Warszawie i Poznaniu — 8 w Jankach, 9 na Targowku,

10 na Tarchominie i 19 w Poznaniu. Firma planuje, do poczatku
pazdziernika, zainstalowac 272 urzgdzenia na terenie catego
kraju. Call2Action zarzgdza czasem emisyjnym instalowanych
POS TV oraz dostarcza technologie i oprogramowania.




